
「ものづくり」。我が国の製造産業とそれを支える精神、育んできた歴史。

集積が薄いと言われる北海道でも、農業や漁業など地域の産業を支え共に育ってきたものづくり

から、日本のお家芸と言われる家電・自動車産業への参入に取り組むものづくりまで、様々な挑戦

とその歴史があります。

北海道のものづくり産業が強く逞しく成長していくためには何が必要か。知名度や実績、需要地

との距離など北海道が抱える課題・障壁を破り、新たなものづくりや顧客開拓に積極果敢に挑戦し

続けている経営者を訪ね、その生きざまとものづくり経営への取り組みについて伺ってまいりました。

また、巻末では、北海道のものづくり経営者２３３名からのアンケート、及び電機メーカーや自動車

メーカーなど川下産業へのインタビューから、北海道が抱える商慣行や営業スタイル、取引交渉に

おける課題について考察しました。

本書を参考に多くのものづくり企業が「挑戦」飛躍していくことを期待しております。

知名度、実績の障壁
　～海外への売り込みに挑戦～

北日本精機株式会社

企業名タイトル

新天地で顧客ゼロからの出発
　～どこにもない金型企業を目指す～

株式会社キメラ

ストーブなど鋳物の需要低下
　～鋳物屋として自動車への挑戦～

佐藤鋳工株式会社

後発企業としてのスタート
　～成長企業と共に歩み、企業をレベルアップ～

シンセメック株式会社

道内には月産の安定した仕事となる顧客がなかなか見つからない
　～攻めの姿勢で事業を拡大～

酪農機械の需要縮小
　～さらに地域から必要とされる企業に　改めて第一歩を～

株式会社土谷製作所

安定顧客の撤退に伴う新たな取り組み
　～将来を見据え、低コスト生産を実現～

トルク精密工業株式会社

経営低迷時の社長就任
　～確実に一つ一つ　自社の技術をベースに発展させていく～

中山機械株式会社

後発メーカーとして市場参入
　～きめ細かいサービスでユーザーの信頼を勝ち取る～

日農機製工株式会社

持っていたのはアイディアだけ
　～出来ることは何でもやった～

株式会社ニッコー

OEM受託生産の解除
　～自社ブランド製品販売に挑戦～

度重なる苦難からの脱出
　～諦めない営業で新分野に挑戦～

函館電子株式会社

建築業界という競争市場で生きる
　～建築現場にも信頼される高質な製品を提供する～

北榮興業株式会社

季節による需要の偏り
　～様々な技術分野に積極対応　需要の波に対応～

北興化工機株式会社

受身の受注体質からの脱却
　～オーダーメイド機械・装置の受注で新分野を切り拓く～

株式会社松本鐵工所

単に物売りでは面白くない
　～自社製製品を作り付加価値を付ける～

株式会社メデック

株式会社
中央ネームプレート製作所

日本メディカルプロダクツ
株式会社
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